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一  绿色消费的概念与内涵 

1  绿色消费简介 

绿色消费是对消费者和环境都有益的消费模式，倡导提供满足基本需求和提高生活

质量的服务和产品的同时，最大限度地减少自然资源和有毒材料的使用，以及在这些服

务或产品的生命周期内所产生的废物和污染物，从而不危及后代的需求，广义的绿色消

费既包括绿色生产消费又包括绿色生活消费，涉及到产品和服务的原材料开采、产品生

产、市场流通、产品和服务的使用、废物管理的生命周期各个阶段。 

2  绿色消费的原则 

绿色消费的国际 5R 原则： 

Reduce   节约资源，减少污染； 

Revaluate 绿色生活，环保选购； 

Reuse    重复使用，多次利用； 

Recycle   分类回收，循环再生； 

Rescue   保护自然，万物共存。 

3 绿色消费的重点领域与战略 

（1）绿色消费战略——多方推动 

①国家推动 

 分析在推行绿色消费方面国家面临的挑战

与机遇，制定政策、经济、研发战略； 

 设立绿色消费试点和项目，推广成功经验，

推行绿色消费实践； 

 利用新闻媒介，加强绿色消费宣传教育。 

②地方推动 

 借助媒体力量，加强公众宣传； 

 依靠合作，促进绿色消费信息和经验交流； 

 构建教育网络，补充绿色消费教育内容。 

③家庭战略 

 主动学习有关绿色消费的知识； 

 重点关注促进绿色消费的三大领域：食品

案例：Procura 当地促进计划 

该计划是环境举措国际理

事会（ICLEI）于 2004 年开始推

行的旨在帮助欧洲各国的地方

政府推行绿色消费的行动计划，

到 2009 年，该计划已经在 8 个

国家的 28 个地方政府开展了绿

色消费促进项目，为当地开展绿

色消费实践提供指导，帮助地方

政府开展合作，有效地促进了这

些地区的绿色消费进程。 
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（蔬菜为主、当地食品、有机食品）、住房

（节能建筑、空间合理、材料循环）和出

行（公共交通、就近出行）； 

 主题活动。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（2）绿色消费战略——各方合作 

除了国家、当地政府和家庭的不懈努力之外，实现绿色消费战略还要积极推进各方

合作，包括政府、企业、研究机构、非政府组织以及广大消费者。 

促进绿色消费的合作领域 

合作领域 作用目标 合作方 

制定新的标准和原

则 

为绿色消费界定部门效益范畴提供支持；关于

消费者需求和关注点的信息 

各组织/部门企业公司，企业，各

利益方，非政府组织，研究机构 

消费者交流和教育 产品特征信息和使用反馈信息 
非政府组织，社会组织，消费保

护机构，媒体，政府部门 

研究/发展 
生命周期评价，使用可更新资源的替代技术；

采用创新性产品和服务 

高校，研究所，研究中心，政府

部门 

绿色产品和服务 
关于消费者需求、文化、生活方式以及原料供

应商的信息；有利于绿色消费的市场机制 

消费者和供应商等各利益方，非

政府组织 

社区参与、创建新

市场 

拓展发展中国家绿色消费网络和组织渠道；为

培育符合社会发展需求的企业模式提供支持 

发展援助机构，当地网络，非政

府组织 

 

案例：欧盟环境局可持续消费行动计划 

2009 年，欧盟环境局公布了可持续消费行动计划，这是来自环保组织、社会

组织、研究机构的多位代表共同合作，共同探讨促进欧盟可持续消费的行动方案所

取得的成果，为推行可持续消费所需要做出的改变提出了建议，为政府、企业和社

会推行可持续消费提供了行动指南。 

行动计划目标： 

 为促进消费模式转变提供简单易行、科学可靠的建议； 

 为各主体（组织、企业）的可持续消费实践和合作提供指南； 

 为研发提供指导； 

 分析现行可持续消费政策的不足，为其提供替代方案。 
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案例：英国绿色消费合作战略
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二  绿色标识与认证 

1  绿色标识与认证简介 

绿色标识与认证最近几年已有不少国家相继实行，其主要目的在于提高产品的环境

品质和特征，体现环保意识。对企业而言，绿色标识可谓绿色产品的身份证，是企业获

得政府支持，获取消费者信任，顺利开展绿色营销的重要保证。“世界上最早使用“绿色

标识”的国家是德国，1978 年，德国实施的“蓝色天使”计划，就是一种“绿色标识”，

1988 年，加拿大、日本、美国等国家开始实行绿色标识，随后，法国、瑞士、芬兰、澳

大利亚等国于 1991 年开始实施绿色标识。中国于 1989 年开始实行绿色食品标识制度。

为了统一绿色标识与认证的定义、标准以及测试方法，国际标准化组织环境战略咨询组

于 1991 年成立了环境标识分组，以促进社会、经济与环境的协调发展。如今环境标识已

风靡全球，调查表明，40%的欧洲人喜欢购买环境标识的产品，而不是“传统”产品。 

在保障消费者的权益方面，绿色标识与认证发挥着重要的作用。 

 便于消费者在购物时辨别绿色产品，减少不必要的麻烦；  

 有利于消费者增强环保意识，满足其绿色消费需求；  

 有利于提高消费者的保护意识，保护消费者的合法利益，防止多花钱、买假绿

色产品。  

 有助于消费者获取准确、权威的信息，绿色标志可为消费者提供一个易理解、

经过权威机关审查的产品环境性能的公正评价。 

2  我国绿色产品标识 

（1）中国环境标志 

中国环境标志（俗称“十环”），是示在产品或其包装

上的一种“证明性商标”。它表明产品不仅质量合格，而

且符合特定的环保要求，与同类产品相比，具有低毒少害、

节约资源能源等环境优势。寓意为“全民联系起来，共同

保护人类赖以生存的环境。”可认证产品分类包括：办公

设备、建材、家电、日用品、办公用品、汽车、家具、纺

织品、鞋类等。（详见附录） 

发放环境标志的最终目的是保护环境，它通过两个具体步骤得以实现：一是通过环
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境标志向消费者传递一个信息，告诉消费者哪些产品有益于环境，并引导消费者购买、

使用这类产品；二是通过消费者的选择和市场竞争，引导企业自觉调整产品结构，采用

清洁生产工艺，使企业环保行为遵守法律、法规，生产对环境有益的产品。 

采取第三方认证，定期监督（每年一次）的认证方式。 

（2）中国节能认证 

节能产品认证，是指依据国家相关的节能产品认证标准和

技术要求，按照国际上通行的产品质量认证规定与程序，经中

国节能产品认证机构确认并通过颁布认证证书和节能标志，证

明某一产品符合相应标准和节能要求的活动。我国的节能产品

认证工作接受国家质量技术监督局的监督和指导，认证的具体

工作由中国质量认证中心负责组织实施。 

消费者使用节能型产品，能够用尽量少的能源来维持或提高现有的生活水平。这一

方面节约家庭支出，同时也为改善我们的居住环境、降低大气污染做出贡献，进而提高

生活质量。另外，获证企业的质量保证能力和产品的实物质量，在节能产品认证过程中

也都经过了严格的审核和检验，其产品质量有一定的保证。从另一方面来看，节能产品

的应用和普及，在一定程度上也反映出一个国家的环保意识和消费观念。根据《中华人

民共和国节约能源法》的规定，取得节能产品认证资格的企业，将获得节能产品认证证

书，并允许在获准认证的产品上粘贴节能标志。因此，消费者可以依据产品或其包装上

的节能标志识别和选择高效节能型产品。 

可获得节能认证和标识的主要产品类别 

1.★空调机 

（1）单元式空气调节机 

8.★打印机 

（1）针式打印机 

（2）冷水机组 （2）激光打印机 

（3）溴化锂吸收式冷水机组 （3）喷墨打印机 

（4）多联式空调（热泵）机组 9.传真机 

（5）房间空气调节器 10.★显示器 

（6）水源热泵机组 11.复印机 

（7）变频空调  

12.变压器 

（1）三相配电变压器 
（8）机房空调 

2.冰箱 
（2）电力变压器 

3.照明

产品 

（1）★普通照明用双端荧光灯 

（2）★普通照明用自镇流荧光灯 13.洗衣机 

（3）★高压钠灯 14.多功能办公设备 

（4）★管形荧光灯镇流器 15.水泵 

http://baike.baidu.com/view/458486.htm
http://baike.baidu.com/view/61891.htm
http://baike.baidu.com/view/61891.htm
http://baike.baidu.com/view/116776.htm
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4.★电视机 16.投影机 

5.热水器 

（1）★电热水器 17.不间断电源 

（2）燃气热水器 18.太阳热水系统 

（3）热泵热水机 19.门窗 

6.电动机 20.中空玻璃 

7.★计算机 
（1）台式机 21.汽车 

（2）笔记本 22.建筑保温系统及保温材料 

 

（3）中国节水认证 

中国 2002 年建立节水产品认证制度，随即启动节水认

证工程。节水认证由中国标准化认证中心（原中国节能产品

认证中心）负责实施。节水产品认证属于强制认证，凡列入

认证目录的产品必须获得认证才能进入市场。目前共有 62

类产品纳入节水产品认证管理范围，包括以下几大类： 

 工业类：空冷换热器、冷却塔、自清洗滤水器、凝

结水回收成套装置、水处理药剂、管材等。 

 农业类：喷头、滴灌带(管)、喷灌机等。 

 城镇生活(服务业)类：洗衣机、洗碗机、洗衣粉、水箱配件、水嘴、便器、淋浴

房等。 

 非传统水资源利用类：中空纤维超滤膜组件、海水淡化装置、中水再生利用装

置等。 

（4）中国能效标识 

能效标识又称能源效率标识，是附在耗能产品或其最小包

装物上，表示产品能源效率等级等性能指标的一种信息标签，

目的是为用户和消费者的购买决策提供必要的信息，以引导和

帮助消费者选择高能效节能产品。 

能效标识分为 1、2、3、4、5 共 5 个等级，等级 1 表示产

品达到国际先进水平，最节电，即耗能最低；等级 2 表示比较

节电；等级 3 表示产品的能源效率为我国市场的平均水平；等

级 4 表示产品能源效率低于市场平均水平；等级 5 是市场准入

指标，低于该等级要求的产品不允许生产和销售。 

能效标准与能效标识已被证明是在降低能耗方面成本效
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益最佳的途径，同时将带来巨大的环境效益，也为消费者提供了积极的回报。能效标识

制度能促进产品能效的提高和节能技术的进步，推动用能产品市场向高效市场的转换，

在规范用能产品市场、节能降耗、保护环境方面发挥着重要的作用。基于严峻的能源形

势和显著的实施成效，能效标识制度的深入推广势在必行。 

可获得能效标识的产品类别 

1 家用电冰箱 22 金属卤化物灯 

2 房间空气调节器 23 家用燃气快速热水器和燃气采暖热水炉 

3 电动洗衣机 24 单路输出式交流-直流和交流 -交流外部电源 

4 自动电饭锅 25 轻型商用车燃料 

5 彩色电视广播接收机 26 三轮汽车燃料 

6 交流电风扇  27 低速货车燃料 

7 管形荧光灯镇流器  28 多联式空调（热泵）机组 

8 中小型三相异步电动机 29 转速可控型房间空气调节器 

9 普通照明用双端荧光灯 30 家用电磁灶 

10 普通照明用自镇流荧光灯 31 交流接触器 

11 容积式空气压缩机 32 储水式电热水器 

12 单端荧光灯  33 计算机显示器 

13 高压钠灯 34 复印机 

14 高压钠灯用镇流器 35 工业锅炉 

15 单元式空气调节机  36 电力变压器 

16 冷水机组 37 家用和类似用途微波炉 

17 乘用车燃料  38 平板电视 

18 通风机 39 打印机、传真机 

19 清水离心泵 40 数字电视接收器（机顶盒） 

20 三相配电变压器  41 小功率电动机 

21 金属卤化物灯镇流器    

（5）中国低碳产品认证 

中国环境标志低碳产品认证是立足于中国环境标志认

证，以综合性的环境行为指标为基础，低碳指标为特色，促

进国家节能减排目标的实现，服务于国家低碳经济发展。 

中国环境标志低碳产品认证，一方面对生产领域中各类

产品的温室气体排放设定相关限值标准，可以帮助生产商和

销售商更好地传播产品在保护气候方面的信息，对于产业自

身节能减排、提高本身竞争力有很大作用；另一方面低碳产
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品认证可以成为联系公众与可持续发展战略的纽带，帮助消费者在消费过程中进行判断

和选择，为社会树立良好的消费价值导向，有助于构建全方位的生态消费体系和形成新

的消费价值观，推动我国低碳和可持续消费，引导消费者为保护气候做出应有的贡献。 

目前低碳认证产品的种类：彩色电视广播接收机、数字式多功能复印设备、家用电

动洗衣机、家用制冷器具和数字式一体化速印机。 

（6）中国环境标志 II 型 

环境标志（II 型）为企业自我环境声明，该标志建立在

制造商和零售商自我声明的基础之上，是对采取生态设计，

通过绿色制造技术生产的产品进行由企业自己进行环境声

明，或者可以根据企业产品的特点，经第三方验证通过后，

向消费者宣称自己产品在设计、生产、使用及报废等环节中

对环境有益。涉及的产品类别为环境标志以外的所有产品和

服务。这为企业树立自身形象，促进基于生命周期的环保节

能产品的生产，扩大绿色产品范围提供了又一个有力的促进平台。II 型环境标志认证范围

是除 I 型环境标志认证种类外的所有产品和服务。 

II 型环境标志认证的主要要求 

声明 

目录 
支持声明的证据 

声明 

目录 
支持声明的证据 

节能 

与同类产品相比在实现同功能的条

件耗电量少；与同类产品相比在待机

或休眠状态下耗电量少 

延长寿

命产品 

通过改进系统延长产品寿命（提供功能部件）；

通过采取耐磨部件和材料延长产品寿命 

循环 

材料 
包装材料的循环；产品的循环 

节约 

资源 

产品和包装材料资源消耗量少；包装纸用非木

制纤维 

提高再

循环含

量 

包装材料要变为那些容易回收的，如

可循环用纸；产品材料易于循环利

用；在生产者和消费者间建立循环体

系：电池回收；调色剂和墨水管的回

收；零部件的再利用；塑料产品的减

少；塑料材料的限定 

少用有

毒材料 

产品材料中少用有毒物；无铅焊接；避免使用

磷、卤素等阻燃剂及含六价铬的钢材；减少 PVC

用量；不用 Ni-Cd、Hg 有毒电池；去除墨水中

的挥发性有机物；包装材料使用焚烧有毒物排

放量少的产品；合理布置汽车系统，减少有毒

尾气排放量 

可拆解 
设计成可用简单工具拆卸的形式；减

少螺丝 
可降解 使用生物可降解塑料包装 
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（7）绿色食品标志 

绿色食品商标是证明食品无污染、安全、优质、

营养的标志，表示了食品的某一特定品质，绿色食品

商标作为企业的无形资产，在现代生产和流通中的作

用日益为人们所重视。绿色食品标志还提醒人们要保

护环境和防止污染，通过改善人与环境的关系，创造

自然界新的和谐。 

绿色食品标志具有如下特征： 

 强调产品出自最佳生态环境。绿色食品生产从原料产地的生态环境入手，通过

对原料产地及其周围的生态环境因子严格监测，判定其是否具备生产绿色食品

的基础条件。 

 对产品实行全程质量控制。绿色食品生产实施"从土地到餐桌"全程质量控制。通

过产前环节的环境监测和原料检测；产中环节具体生产、加工操作规程的落实，

以及产后环节产品质量、卫生指标、包装、保鲜、运输、储藏、销售控制，确

保绿色食品的整体产品质量，并提高整个生产过程的技术含量。 

 对产品依法实行标志管理。绿色食品标志是一个质量证明商标，属知识产权范

畴，已由中国绿色食品发展中心在国家工商行政管理局注册，受《中华人民共

和国商标法》保护，既有利于约束和规范企业的经济行为，又有利于保护广大

消费者的利益。 

2010 年是绿色食品事业创立 20 周年，全国绿色食品继续保持平稳健康发展。全年新

发展绿色食品企业 2526 家，产品 6437 个，分别比 2009 年同期增长 6.4％和 3.9％。全国

累计有效使用绿色食品标志的企业总数为 6391 家，产品总数为 16748 个，分别比 2009

年同期增长 5.1％和 4.4％。绿色食品产品抽检合格率为 99.2％，产品质量保持稳定可靠。 

3  外国主要绿色产品标识 

（1）欧盟能源之星 

欧盟“能源之星”为自愿性保证标识，涵盖的产品包括计算

机、计算机显示器、打印机、复印机、传真机、邮件收发机、扫

描仪、多功能设备等，具体标准可以在 2006 年 12 月 28 日欧盟

与美国政府签署的使用能效标签的协议中查阅。欧盟能源之星有

关产品的生产商、分销商、进出口商以及零售商以自愿的方式，

向欧盟委员会申请“能源之星”标签，以标识其产品满足或超过

有关的节能标准。目前，欧盟“能源之星”标签主要标识在办公用品领域，但有越来越
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多的家用电器生产商也积极参与到这场自愿活动中来。 

（2）欧盟能源标签（或欧盟标签） 

欧盟能源标签由欧洲委员会于 1998 年设定，目的是提高电

子产品的能源效率。该标签是对在欧盟出售的某些特定电子产品

的强制性限制，包括所有白电，家用电器和灯泡。每个欧盟国家

都有责任通过制定遵守该标签的国家法律、标签准确性、消费者

教育和推进标签发展来执行该计划。欧盟能源标签是一个比较性

标签，欧洲消费者可以在比较和选择电器时根据能效程度进行选

择。 

欧盟能源标识通过不连续的性能等级体系为产品建立明确

的能效等级，为消费者提供有关产品能耗、运行成本、能效或其

他重要特性等方面的信息。消费者在作出购买 决定时，可将能

效与价格、可靠性、便携性和其他一些特性一同考虑，并且可与

相似产品的能耗性能进行比较。欧盟能效标签采用白色背景，黑色字体。除了标明能 源

消耗量外，每种家用电器按能源效率水平的高低采用 A~G 七级分级标识，A 级能源效率

最高，G 级能源效率最低。7 个等级分别用 7 种不同的色彩表示，A 级（绿色）表示产品

属于绿色环保型产品，G 级（红色）表明产品属于红色危险型产品，B~F 级颜色介于二者

之间，用不同的颜色表示不同等级的能耗，能直观形象的显示能量消耗水平和能源效率。

欧盟能效标签示例如图右（以家用洗衣机为例，左边为 92/75/EEC 指令标识，右边为

2010/30/EU 指令标识）。 

（3）欧盟生态标签（欧盟之花） 

自愿性欧盟生态标签于 1992 年设定，以从企业到市场激励环境

友好型产品和服务。该标签是欧盟关于可持续生产、消费和产业政

策的一个宽泛的行动计划。目前，欧盟生态标签涵盖了包括清洁产

品，电器，纸制品，纺织品及家居和园艺产品，润滑剂和旅游服务

的住宿等产品范围。且产品群组正在不断增加。标签标准取决于基

于专家咨询下的欧盟水平。授予该商标前，验证保产品符合这些环

境和性能标准。 

（4）德国蓝色天使 

德国蓝色天使环境标签是世界上历史最悠久、最知名的与环

境相关的产品与服务标签之一。它于 1978 年由德国联邦内政部设

定。全球许多环境标签都是基于它的操作模式。蓝色天使由德国

环境标签评审委员会和国际制造商授予。获得蓝色天使标签最重
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要的标准是高于产品平均资源效率的水平。资源效率以及其他与环境和健康相关的标准，

已纳入认证过程。目前，有约 80 个产品类别，约 1 万种产品和服务授予了蓝色天使标签。 

（5）瑞典 TCO 认证 

自愿性标签计划 TCO 认证于 1992 年由 TCO（瑞典专

业雇员联盟）发展设立。TCO 设立了用于电脑（包括笔记

本电脑），显示器，键盘，手机和打印机的质量和环境标

签体系。它将“超越了绿色”作为综合方案，要求高环保

要求的性能与人体工程学设计标准本身相结合。为国际企

业特别设计相同产品认证标准的 TCO 标签已经在世界范

围内应用。 

（6）北欧生态标签（北欧天鹅） 

北欧生态标签是北欧国家官方环境标签。它由北欧部长理事

会在 1989 年为了促进可持续生产和消费而设立。作为 I 型标签，

它是一个自愿性体系，由第三方认证和验证。每一个北欧国家都

有当地的办公室负责标准更新，控制访问，授权和市场工作。该

标准在所有参与的北欧国家相同。在某一个国家已授予该标准的

产品允许在其他北欧国家使用。到目前为止，已有超过 650 个产

品获得了该标签。 

（7）美国 EPEAT 标签 

总部位于美国的 EPEAT 标签制度，在 IT 行业的经营计划中，

被认为是最全面的绿色节能认证之一。EPEAT（电子产品环境评

估工具）认证所包括的产品已被制造商认同与电子产品  IEEE 

1680 的水平一致。相对于传统的认证和验证方法，在授予环境

标签前，EPEAT 尊重制造商的请求，不断监测和核查登记手续。 

（8）澳大利亚环境友好选择标志 

澳大利亚环境友好选择标志自 2001年依据 ISO14024环境

标志标准建立并实施自愿性认证计划以来，在澳大利亚取得了

一定的影响，目前已成为澳大利亚市场确认的环境友好产品的

唯一性标识。作为 GEN 的成员之一，目前已有年销售额 15 亿

多的 180 个制造商的 1600 种产品通过了澳大利亚环境友好选

择标准；制定了 44 种环境友好选择的标准；占据了 14％的澳

大利亚产品和服务的市场。 
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（9）日本环境标志 

日本的环境标志计划由促进委员会和专家委员会负责。这

两个委员会均隶属于日本环境协会。日本环境协会是非政府部

门，但由政府部门——日本环境署管理。促进委员会在规划中

起主要的决策作用，负责制定规划指导原则，选择和确定产品

种类和产品标准及建立标准。它的代表来自消费者、生产商、

工业组织和销售组织、环保局、国家环境研究所和地方政府。

专家委员会的代表来自消费组织、以及环保局和国家环境研究所的技术专家、环境科学

专家，从而具有更多的技术保证。这个委员会负责确定审批标准和审批程序以及审批申

请的产品是否符合环境质量要求。而日常工作则交由日本环境协会的秘书处管理。 

（10）韩国能效等级标签 

在能效标准与标签制度下，产品根据能源消耗或者能源使

用量分为 1～5 等级，并且应符合最低能效标准（MEPS）。对能

源消耗过度以及普及率较高的产品，要加贴一个 1～5 级的能效

等级标签（如图 1）。1 级产品是最节能的产品，而 5 级的节能

效果最差，一般情况下，1 级的产品比 5 级的产品多节约 30%～

50%的能源，同时禁止生产和销售未达到最低效率标准的产品。 
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附录 环境标志产品种类汇总 

1 轻型汽车 HJ/T182-2005 15 压力炊具 HJ/T218-2005 

2 水性涂料 HJ/T201-2005) 16 空气卫生香 HJ/T219-2005 

3 一次性餐饮具 HJ/T202-2005  17 胶粘剂 HJ/T220-2005 

4 飞碟靶 HJ/T203-2005 18 家用微波炉 HJ/T221-2005 

5 包装用纤维干燥剂 HJ/T204-2005 19 气雾剂 HJ/T222-2005  

6 再生纸制品 HJ/T205-2005 20 轻质墙体板材 HJ/T223-2005 

7 无石棉建筑制品 HJ/T206-2005 21 干式电力变压器 HJ/T224-2005 

8 建筑砌块 HJ/T207-2005 22 消耗臭氧层物质替代产品 HJ/T225-2005 

9 灭火器 HJ/T208-2005  23 建筑用塑料管材 HJ/T226-2005 

10 包装制品 HJ/T209-2005 24 磁电式水处理器 HJ/T227-2005 

11 软饮料 HJ/T210-2005 25 节能灯 HJ/T230-2006 

12 化学石膏制品 HJ/T211-2005  26 再生塑料制品 HJ/T231-2006 

13 光动能手表 HJ/T216-2005 27 管型荧光灯镇流器 HJ/T232-2006 

14 防虫蛀剂 HJ/T217-2005  28 泡沫塑料 HJ/T233-2006  

29 金属焊割气 HJ/T234-2006 45 燃气灶具 HJ/T311-2006  

30 工商用制冷设备 HJ/T235-2006 46 陶瓷、微晶玻璃和玻璃餐具制品 HJ/T312-2006  

31 家用制冷器具 HJ/T236-2006 47 微型计算机、显示器 HJ/T313-2006 

32 塑料门窗 HJ/T237-2006 48 生态住宅（住区） HJ/T351-2007 

33 充电电池 HJ/T238-2006 49 太阳能集热器 HJ/T362-2007 

34 干电池 HJ/T239-2006 50 家用太阳能热水系统 HJ/T363-2007 

35 卫生陶瓷 HJ/T296-2006  51 胶印油墨 HJ/T370-2007  

36 陶瓷砖 HJ/T297-2006 52 凹印油墨和柔印油墨 HJ/T371-2007 



14 
 

37 
打印机、传真机和多功能一体机 

HJ/T302-2006 
53 复印纸 HJ/T410-2007 

38 家具 HJ/T303-2006 54 水嘴 HJ/T411-2007 

39 房间空气调节器 HJ/T304-2006 55 预拌混凝土 HJ/T412-2007 

40 鞋类 HJ/T305-2006  56 再生鼓粉盒 HJ/T413-2007 

41 生态纺织品 HJ/T307-2006 57 
室内装饰装修用溶剂型木器涂料 

HJ/T414-2007 

42 家用电动洗衣机 HJ/T308-2006 58 杀虫气雾剂 HJ/T423-2008 

43 毛纺织品 HJ/T309-2006 59 数字式多功能复印设备 HJ/T424-2008 

44 盘式蚊香 HJ/T310-2006 60 厨柜 HJ/T432-2008 

61 建筑装饰装修工程 HJ440-2008 73 鼓粉盒 HJ570-2010  

62 防水卷材 HJ455-2009 74 人造板及其制品 HJ571-2010 

63 刚性防水材料 HJ456-2009 75 文具 HJ572-2010 

64 防水涂料 HJ457-2009 76 喷墨盒 HJ573-2010 

65 家用洗涤剂 HJ458-2009 77 电线电缆 HJ2501-2010 

66 木质门和钢质门 HJ459-2009 78 壁纸 HJ2502-2010 

67 数字式一体化速印机 HJ472-2009 79 印刷 第一部分：平版印刷 HJ2503-2011 

68 皮革和合成革 HJ507-2009 80 照相机 HJ2504-2011 

69 采暖散热器 HJ508-2009 81 移动硬盘 HJ2505-2011 

70 木制玩具 HJ566-2010 82 彩色电视广播接收机 HJ2506-2011 

71 喷墨墨水 HJ567-2010 83 网络服务器 HJ2507-2011 

72 箱包 HJ569-2010 84 电话 HJ2508-2011 
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三  绿色产品 

1  绿色产品的含义 

绿色产品是指生产过程及其本身节能、节水、低污染、低毒、可再生、可回收的一

类产品，它也是绿色科技应用的最终体现。绿色产品能直接促使人们消费观念和生产方

式的转变，其主要特点是以市场调节方式来实现环境保护为目标。公众以购买绿色产品

为时尚，促进企业以生产绿色产品作为获取经济利益的途径。 

绿色产品与传统产品的根本区别在于其改善环境和社会生活品质的功能。在生命周

期全程中，绿色产品符合环境保护要求，对生态环境无害或危害极少，资源利用率高、

能源消耗低的产品，主要包括企业在生产过程中选用清洁原料、采用清洁工艺；用户在

使用产品时不产生或很少产生环境污染；产品在回收处理过程中很少产生废弃物；产品

应尽量减少材料使用量，材料能最大限度地被再利用；产品生产最大限度地节约能源，

在其生命周期的各个环节所消耗的能源应达到最少。 

如今，绿色产品消费在发达国家发展迅速，在世界上，绿色消费中也表现出突飞猛

进的势头，成为消费潮流的引领者。1985 年全球开发出的绿色产品仅占新产品总数的

0.5%，到 1990 年已上升到 9.2%，增长了 18 倍。在德国，1993 年绿色标志产品从 1991

年的 3600 种增加到约 4000 种，1995 年则达到近 6000 种，超过全国商品种类的 30%。

在日本，1990 年底仅有 31 类 850 种绿色产品，1993 年则增至 55 类 2500 种产品。在加

拿大，相比于 1990 年的 18 种产品获得绿色标志，1993 年获得绿色标志的产品增加到 800

多种。在美国，1990 年，有 26%的家用产品都是在“绿色旗帜”下推出的。在中国，绿

色产品消费也必将逐渐成为未来消费的主力品种之一。 

2  绿色食品 

（1）绿色食品生产资料商标构成及其涵义 

绿色食品生产资料证明商标在国家商标局注册，用以标识

和证明生产资料安全、有效、环保，适用于绿色食品生产。 

绿色生资商标由三部分构成：绿色外圆，代表安全、有效、

环保，象征绿色食品生产资料保障绿色食品产品质量、保护农

业生态环境的理念；中间向上的三片绿叶，代表绿色食品种植

业、养殖业、加工业，象征绿色食品蓬勃发展；基部橘黄色实
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心圆点，为图标的核心，代表绿色食品生产资料，象

征绿色食品发展的物质技术基础。 

在使用时，绿色食品生产资料证明商标（A/B）

标注在绿色食品生产资料商品包装上，标志图形采用

反白色形式。 

（2）部分绿色食品选购指南 

①蟹的绿色食品标准 

本标准适用于绿色食品—蟹，包括淡水蟹活品、海水蟹的活品及其冻品。 

养殖方式要求：应采用健康养殖、生态养殖方式，确定合适的放养密度，防止疾病

爆发；选择使用高效、适口性好和稳定性高的优质饲料，饲料和饲料添加剂的使用按

NY/T471 的规定执行；提倡不用药、少用药，用药时所用药物按 NY/T 755 的规定执行。 

理化要求： 

项目 指标 

挥发性盐基氮， mg/100g ≤15(适用于冻品) 

总汞， mg/kg  ≤0.2 

总砷， mg/kg  ≤0.5（淡水蟹） 

铅， mg/kg  ≤0.3 

镉， mg/kg  ≤0.05 

六六六， mg/kg  ≤0.05 

滴滴涕， mg/kg  ≤0.05 

多氯联苯, mg/kg  ≤0.2 

土霉素、金霉素（以总量计）,mg/kg  ≤0.05 

磺胺类（以总量计）， mg/kg  不得检出 

氯霉素, μg/kg  不得检出（0.3） 

甲醛， mg/kg ＜10.0 

己烯雌酚, mg/kg  不得检出 

呋喃唑酮, mg/kg  不得检出 

噁喹酸, mg/kg  不得检出 

溴氰菊酯, mg/kg  不得检出 

孔雀石绿， mg/kg 不得检出 
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生物学要求： 

项目 指 标 

寄生虫（蟹奴） 不得检出 

沙门氏菌 不得检出 

致泻大肠埃希氏菌 不得检出 

副溶血性弧菌 不得检出 

包装：按 NY/T658 的规定执行，注明标准号；活蟹可将蟹腹部朝下整齐排列于蒲包

或网袋中，每包可装蟹 10kg～15kg，蒲包扎紧包口，网袋平放在篓中压紧加盖，贴上标

识。 

运输：要求按等级分类，活蟹在低温清洁的环境中装运，保证鲜活。运输工具在装

货前应清洗、消毒，做到洁净、无毒、无异味。运输过程中，防温度剧变、挤压、剧烈

震动，不得与有害物质混运，严防运输污染。 

贮存：活体出售，贮存于洁净的环境中，也可在暂养池暂养，要防止有害物质的污

染和损害。 

②大米的绿色食品标准 

感官要求： 

项目 
指标 

籼米 粳米 

加工精度 特等（背沟有皮，粒面米皮基本去净的占 85%以上） 

不完善粒，% ≤3.0 

最大限 

度杂质 

总量，%  ≤0.25 

糠粉，%  ≤0.15 

矿物质，%  ≤0.02 

带壳稗粒，粒/kg  ≤15 ≤10 

稻谷粒，粒/kg  ≤8 ≤4 

碎米 
总量，%  ≤25.0 ≤15.0 

小碎米，%  ≤1.5 ≤1.0 

黄粒米，% ≤0.5 
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理化指标： 

项目 
指标 

籼米 粳米 

胶稠度，mm ≥50 ≥60 

直链淀粉，% 13.0～26.0 11.0～22.0 

蛋白质，% ≥5 ≥5 

水分，% ≤14.5 ≤15.5 

卫生指标： 

项 目 指 标 

无机砷（以 As 计），mg/kg  ≤0.15 

汞（以 Hg 计），mg/kg  ≤0.01 

铅（以 Pb 计），mg/kg  ≤0.2 

镉（以 Cd 计），mg/kg  ≤0.2 

氟（以 F 计），mg/kg  ≤1.0 

磷化物（以 PH3 计），mg/kg ≤0.05 

氰化物（以 HCN 计），mg/kg 阴性 

七氯（heptachlor）,mg/kg ≤0.02 

艾氏剂（aldrin）,mg/kg ≤0.02 

狄氏剂（dieldrin）,mg/kg ≤0.02 

畏（dichlorvos），mg/kg  ≤0.05 

乐果(dimethoate)，mg/kg  ≤0.02 

马拉硫磷(malathion)，mg/kg  ≤0.1 

杀螟硫磷(fenitrothion)，mg/kg  ≤1.0 

倍硫磷(fenthion)，mg/kg 不得检出(＜0.01) 

三唑磷(triazophos)，mg/kg  ≤0.05 

毒死蜱(chlorpyrifos)，mg/kg  ≤0.1 

甲基毒死蜱（chlorpyrifos-methyl）,mg/kg ≤5 

甲胺磷(methamidophos)，mg/kg  不得检出(＜0.05) 

三环唑(tricyclazole)，mg/kg  ≤1.0 

杀虫双(bisultap),mg/kg ≤0.1 

六六六(HCH),mg/kg ≤0.05 

滴滴涕(DDT),mg/kg ≤0.05 

溴甲烷（methyl bromide）,mg/kg 不得检出（＜0.02） 

溴氰菊酯(deltamethrin)，mg/kg  ≤0.5 

黄曲霉毒素 B1，μg/kg  ≤5.0 
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③禽肉的绿色食品标准 

原料及屠宰加工要求：活禽应来自非疫病区、健康、无病。禽的饲养环境、饲料及

饲料添加剂、兽药、饲养管理应分别符合 NY/T391、NY/T471、NY/T472 和 NY/T473 的要求；

活禽应按 NY/T473 的要求，经检验、检验合格后，进行屠宰，从活禽放血至加工或分割

产品到包装入冷库时间不得超过 2h；禽屠宰后 45min 内，肉的中心温度应降到 10℃以下；

预冷后的禽体分割时，环境温度应控制在 12℃以下；分割后的禽体各部位应修剪外伤、

血点、血污、羽毛根等；需冷冻的产品，应在-35℃以下环境中，其中心温度应在 12h 内

达到-15℃以下。 

感官要求： 

项 目 鲜禽肉 冻禽肉（解冻后） 

组织状态 
肌肉有弹性，经指压后凹陷部

位立即恢复原位 

肌肉经指压后凹陷部位恢复慢，不

能完全恢复原状 

色泽 表皮和肌肉切面有光泽，具有禽种固有的色泽 

气味 具有禽种固有的气味，无异味 

煮沸后的肉汤 透明澄清，脂肪团聚于表面，具有固有香味 

淤血 
淤血面积大于 1cm2 时 不允许存在 

淤血面积小于 1cm2 时 不得超过抽样量的 2% 

硬杆毛/（根/10kg） 1 

肉眼可见异物 不得检出 

注：淤血面积以单一整禽或单一分割禽体的 1 片淤血面积计。 

理化指标： 

项 目 指 标 

水分/（%）   ≤ 77 

解冻失水率/（%） ≤ 8 

卫生指标： 

项目 指标 

挥发性盐基氮/（mg/100g） ≤ 15 

汞（以 hg 计）/（mg/kg） ≤ 0.05 

铅（以 Pb 计）/（mg/kg） ≤ 0.5 

砷（以 As 计）/（mg/kg） ≤ 0.5 

镉（以 Cd 计）/（mg/kg） ≤ 0.1 

氟（以 F 计）/（mg/kg）  ≤ 2.0 
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铜（以 Cu 计）/（mg/kg） ≤ 10 

铬（以 Cr 计）/（mg/kg） ≤ 1.0 

六六六/（mg/kg） ≤ 0.1 

滴滴涕/（mg/kg）  ≤ 0.1 

敌敌畏/（mg/kg） ≤ 0.05 

四环素/（mg/kg） ≤ 0.1 

金霉素/（mg/kg） ≤ 0.1 

土霉素/（mg/kg） ≤ 0.1 

己烯雌酚/（mg/kg）    ≤ 0.001 

二氯二甲吡啶酚/（mg/kg） ≤ 0.01 

呋喃唑酮/（mg/kg）    ≤ 0.01 

磺胺类/（mg/kg）        ≤ 0.1 

二甲硝咪唑/（mg/kg）   ≤ 0.005 

微生物指标： 

项目 指标 

菌落总数/（cfu/g） ≤ 5×105 

大肠菌群/（MPN/100g） ＜ 104 

沙门氏菌 不得检出 

致泻大肠埃希氏菌 不得检出 

单核细胞增生李斯特氏菌 不得检出 

运输和贮存要求：应使用卫生并具有防雨、防晒、防尘设施的专用冷藏车或船，不

应该和对产品发生污染的物品混装，运输途中应严格控制冷藏运输温度，鲜禽肉和冷却

肉（0℃—4℃），冷冻禽肉（-18℃），温度变化±1℃；冻禽肉应贮存于—18℃以下的冷冻

库内，库温度昼夜升降幅度不超过 1℃；鲜禽肉和冷却肉应贮存在-2℃—4℃，相对温度

85%—90%的冷却间。 

④乳制品的绿色食品标准 

加工原料的要求：用于生产绿色食品原料乳的牧场喂养管理应符合NY/T5049的要求；

用于生产绿色食品乳制品的原料乳应符合 NY/T5045 的要求；白砂糖应符合 GB317 优级品

规定。 
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卫生要求： 

项 目 液态乳 酸牛乳 

炼乳 

乳粉 奶油 干酪 全脂加 

糖炼乳 

全脂无 

糖炼乳 

铅/(mg/kg) ≤ 0.05 0.05 0.15 0.45 0.05 0.45 

砷/(mg/kg) ≤ 0.10 0.10 0.20 0.90 — 0.90 

锡/(mg/kg) ≤ — — 10.0 — — — 

硝酸盐(以 NaNO3 计)/(mg/kg)≤ 6.0 11.0 15.0 50.0 15.0 50.0 

亚硝酸盐(以 NaNO2 计)/(mg/kg)≤ 0.2 0.2 0.5 1.8 0.5 1.8 

黄曲霉毒素 M1/( ) ≤ 0.2 0.2 0.5 1.8 － 1.8 

苯甲酸/(g/kg) ≤ － 0.03 － － － － 

六六六/(mg/kg) ＜ 0.02 

滴滴涕/(mg/kg) ＜ 0.01 

甲拌磷/(mg/kg) ＜ 0.01 

对硫磷/(mg/kg) ＜ 0.01 

甲胺磷/(mg/kg) ＜ 0.01 

乐果/(mg/kg) ＜ 0.001 

溴氰菊酯/(mg/kg) ＜ 0.003 

氰戊菊酯/(mg/kg) ＜ 0.002 

生素(指青霉素、链霉素、庆大霉

素、卡那霉素) 
阴性 － 阴性 阴性 阴性 － 

微生物学要求： 

项 目 

液态乳 酸 

牛 

乳 

炼乳 

乳粉 奶油 干酪 巴氏 

杀菌乳 
灭菌乳 

全脂加糖 

炼乳 

全脂无糖

炼乳 

菌落总数/(cfu/g) ≤ 15000 — — 15000 — 15000 50000 — 

大肠菌群/(MPN/100g) ≤ 30 — 30 30 — 30 30 30 

酵母和霉菌/(cfu/g) ≤ — — — — — 50 — — 

致病菌(指肠道致病菌和

致病性球菌) 

不得 

检出 
— 

不得 

检出 

不得 

检出 
— 

不得 

检出 

不得 

检出 

不得 

检出 

微生物 — 
商业 

无菌 
— — 

商业 

无菌 
— — — 
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包装、运输、贮存要求：包装材料应符合国家食品包装卫生要求，还应符合环境保

护的要求，包装材料应坚固、清洁、干燥、无任何昆虫传播、真菌污染及不良气味；包

装容器封口严密，不得破损、泄漏；运输工具应清洁、干燥、有防雨设施，严禁与有毒、

有害、有腐蚀性、有异味的物品混运；在避光、常温、干燥和有防潮设施处贮存，贮存

库房应清洁、干燥、通风良好，无虫害及鼠害，严禁与有毒、有害、有腐蚀性、易发霉、

发潮、有异味的物品混存。 

⑤果汁饮料的绿色食品标准 

产地环境要求：产地环境应符合 NY／T 391 的要求；生产用水果应出自绿色食品产

地；加工用水及其它辅料应符合 GB／T1079l 的规定；白砂糖应符合 GB 317 中优级品要求。 

感官要求： 

项目 指标 

色泽 应具有与品名相符的色泽，且均匀一致 

滋味和气味 具有该品种应有的滋气味。香气协调、滋味柔和，酸甜适口、无异味 

组织状态 

清汁型：澄清透明的液体 

浑汁型：浑浊度均匀一致的液体 

果粒型：汁液澄清、果粒悬浮均匀 

果肉型：果肉混合均匀，无明显分层现象 

杂质 无肉眼可见外来杂质 

理化要求： 

项目 项目 指 标 

绿色食品果汁饮料 可溶性固形物(20C 折光法),% 企业根据产品特点自定 

果汁、果浆 

果汁含量，g/100ml  

100 

浓缩果汁、浓缩果浆 
需标明相当于原果汁（浆）的稀

释倍数 

果汁饮料 ≥10 

果粒果汁饮料 ≥10 

水果饮料浓浆 ≥5 乘以标签上标示的 

果肉饮料 

果浆含量,g/100ml ≥30 

对高酸度、汁少肉多或风味强烈水

果，g/100ml 
≥20 

果饮料 果汁含量，g/100ml ≥5 

果粒果汁饮料 果粒含量，g/100ml ≥5 

果汁、果浆 

乙醇，g/l ≤3 

挥发酸（以乙酸计），g/l ≤0.4 

二氧化碳残留量，mg/l ≤10 
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卫生要求： 

项目 指标 

砷，mg/kg ≤0.2 

铅，mg/kg ≤ 0.3 

铜，mg/kg ≤5 

锌，mg/kg ≤5 

铁，mg/kg ≤15 

锡， mg/kg ≤200 

铜铁锌总量，mg/kg  ≤20 

六六六 不得检出 

滴滴涕 不得检出 

糖精钠 不得检出 

山梨酸(钾) ，g/kg ≤0.5 

苯甲酸(钠) 不得检出 

合成着色剂，g/kg 应符合 NY/T 392 规定 

其它食添加剂 应符合 NY/T 392 规定 

菌落总数，个/ML ≤100 

大肠菌群，个/100ML ≤3 

致病菌(系指肠道致病菌及致病性球菌) 不得检出 

霉菌，个/Ml ≤10 

酵母菌，个／ML ≤10 

注: 罐装果汁饮料还应符合商业无菌要求 

包装、运输和贮存要求：销售包装和运输包装应按照 GBl0790 的规定，包装容器应

封口严密、无渗漏；运输工具应清洁、干燥，搬运时应轻拿轻放，并有防雨防晒设施。

严禁与有毒、有害或有腐蚀、有异味物品混运；贮存库房应清洁干燥、通风，箱体码放

距墙、离地 20cm 以上，严禁与有毒、有害或有腐蚀、有异味物品混存；在上述条件下，

易开盖罐装保质期不低于 6 个月，塑料瓶装保质期不低于 3 个月，玻璃瓶装保质期不低

于 4 个月。 
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台式计算机生命周期成本案例 

以市场上 3980 元的绿色台式计算机和 4353 元的非绿色台式计算机为比较对象，

经过生命周期成本计算后，绿色台式计算机的生命周期成本为 5334 元，而非绿色台

式计算机的生命周期成本为 6367.31 元，后者比前者在使用过程中每台要多花费

1033.31 元，而在两者的购买价格只相差 373 元。绿色产品在使用过程中更加节能环

保，同时在使用过程中也减少了经济支出。 

台式计算机生命周期成本计算方法：[ 采购价格 +（使用能耗×每天使用时长 6

小时 + 待机能耗 × 每天待机时长 2 小时）× 0.844 元/度×年均工作时间 250 天 × 使

用寿命 6 年 +（年维修费用 280 元/年 ×（寿命-保修）3 年）- 处置费用 400 元 ] 

3  绿色节能产品 

（1）绿色电器的费用效益分析—以计算机为例 

A 为某获节能标识的节能台式计算机，通过对产品的购买、使用全生命周期过程的费

用效益分析，比较其相对优势。通过分析可见，节能台式计算机的生命周期成本比市场

平均水平低约 17%。 

 

（2）国家“节能惠民工程”高效节能产品推广目录（天津） 

①空调 

乐金电子电器有限公司（第二批） 

序

号 

能效

等级 
规格（w） 型号 

能效

比 

推广上限

价格（元） 

补贴额度

（元） 

销售上限

价格（元） 

1 

1 级 

额定制冷量≤2800 
KFRd-26GW/E13DR 3.42 4000 500 3500 

2 KFRd-26GW/E13DW 3.42 4000 500 3500 

3 2800≤额定制冷量
≤4500 

KFRd-32GW/E13DW 3.44 4500 550 3950 

4 KFRd-32GW/E13DR 3.44 4500 550 3950 

5 

2 级 额定制冷量≤2800 

KFRd-25GW/E24AW 3.21 3500 300 3200 

6 KFRd-25GW/E24AR 3.21 3500 300 3200 

7 KFRd-25GW/Y21TA 3.21 2800 300 2500 

8 KFRd-25GW/Y2ATA 3.21 2800 300 2500 
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9 

2800≤额定制冷量

≤4500 

KFRd-32GW/E24AR 3.20 4000 350 3650 

10 KFRd-32GW/T2ATA 3.20 3000 350 2650 

11 KFRd-32GW/T21TA 3.20 3000 350 2650 

12 KFRd-32GW/E24AW 3.20 4000 350 3650 

13 KFRd-35GW/E12DK 3.21 4000 350 3650 

14 KFRd-35GW/E12DQ 3.21 4000 350 3650 

15 KFRd-35GW/T21TA 3.21 3200 350 2850 

16 KFRd-35GW/E24AW 3.21 4000 350 3650 

17 KFRd-35GW/E24AR 3.21 4000 350 3650 

18 KFRD-35GW/T2ATA 3.21 3200 350 2850 

乐金电子电器有限公司（第三批） 

序

号 

能效

等级 
规格（w） 型号 

能效

比 

推广上限

价格（元） 

补贴额度

（元） 

销售上限

价格（元） 

1 

1 级 

额定制冷量≤2800 
KFRd-26GW/E15WR 3.42 4000 500 3500 

2 KFRd-26GW/E15DW 3.42 4000 500 3500 

3 2800≤额定制冷量
≤4500 

KFRd-32GW/E15DR 3.44 4500 550 3950 

4 KFRd-32GW/E15DW 3.44 4500 550 3950 

5 

2 级 

额定制冷量≤2800 
KFRd-25GW/Y2CTA 3.21 3500 300 3200 

6 KFRd-25GW/Y1PTA 3.21 3500 300 3200 

7 

2800≤额定制冷量
≤4500 

KFRd-32GW/T2CTA 3.21 2800 300 2500 

8 KFRd-32GW/T1PTA 3.21 2800 300 2500 

9 KFRd-35GW/E15DW 3.20 4000 350 3650 

10 KFRd-35GW/T2CTA 3.20 3000 350 2650 

11 KFRD-35GW/T1PTA 3.20 3000 350 2650 

12 KFRd-35GW/E15DR 3.20 4000 350 3650 

13 

4500≤额定制冷量
≤7100 

KFRd-50LW/W15W(A) 3.20 7500 450 3650 

14 KFRd-50LW/W75W(A) 3.20 7500 450 3650 

15 KFRd-50LW/W75R(A) 3.20 7500 450 2850 

16 KFRd-50LW/W15R(A) 3.20 7500 450 3650 

17 KFRd-50LW/Y24A(A) 3.20 7150 450 6700 

18 KFRd-50LW/Y2NA(A) 3.20 7150 450 6700 

19 KFRd-50LW/Y2GA(A) 3.20 7150 450 6700 

20 7100≤额定制冷量
≤14000 

kFRd-72LW/Y2NA(A) 3.10 8150 650 7500 

21 kFRd-72LW/Y24A(A) 3.10 8150 650 7500 
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22 kFRd-72LW/A13W(A) 3.10 11000 650 10350 

23 kFRd-72LW/A13R(A) 3.10 11000 650 10350 

24 kFRd-72LW/A15W(A) 3.10 11000 650 10350 

25 kFRd-72LW/A15R(A) 3.10 11000 650 10350 

26 kFRd-72LW/A33G(A) 3.10 11000 650 10350 

27 kFRd-72LW/Y2GA(A) 3.10 8150 650 7500 

28 kFRd-72LW/A33R(A) 3.10 11000 650 10350 

29 kFRd-72LW/A33W(A) 3.10 11000 650 10350 

②汽车 

天津一汽丰田汽车有限公司（第二批） 

序

号 
通用名称 车辆型号 

排量
(mL) 

额定载

客人数 

变速器 整车整备

质量（kg） 

综合燃料消耗量

（L/100km） 型式 档位数 

1 卡罗拉 TV7161GLD 1598 5 AT 4 1280,1290 7.2 

天津一汽丰田汽车有限公司（第三批） 

序

号 
通用名称 车辆型号 

排量
(mL) 

额定载

客人数 

变速器 整车整备

质量（kg） 

综合燃料消耗量

（L/100km） 型式 档位数 

1 
卡罗拉 

TV7163GLM 1598 5 MT 5 1270,1280 6.9 

2 TV7163GL 1598 5 MT 4 1290,1300 6.9 

天津—夏利汽车有限公司（第四批） 

序

号 
通用名称 车辆型号 

排量

(mL) 

额定载客

人数 

变速器 整车整备质

量（kg） 

综合燃料消耗量

（L/100km） 型式 档位数 

1 威志 CA7150UE4Z1S 1498 5 MT 5 1005 6.5 

2 

威志 V2 

CA7137E4S 1339 5 AMT 5 981 6.1 

3 CA7137E4Z1S 1339 5 MT 5 985 6.4 

4 CA7107E4 993 5 AMT 5 955 5.8 

5 夏利 A+ TJ7101AUE4S 993 5 MT 5 866 5.8 

6 
夏利 N3+ 

TJ7102BE4S 993 5 MT 5 815 5.5 

7 TJ7102BUE4S 993 5 MT 5 866 5.8 

8 夏利 N5 TJ7103UE4S 993 5 MT 5 905 5.8 
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天津一汽丰田汽车有限公司（第五批） 

序

号 

通用

名称 
车辆型号 

排量
(mL) 

额定载

客人数 

变速器 整车整备质量

（kg） 

综合燃料消耗量

（L/100km） 型式 档位数 

1 

花冠 

TV716GMD 1598 5 MT 5 
1150, 
1165 

6.5 

2 TV7164DLXD 1598 5 MT 5 1150 6.5 

3 TV7164GD 1598 5 AT 4 
1165, 
1180 

6.5 

4 

威驰 

TV7165GL-iMD 1598 5 MT 5 1095,1100,1105 6.5 

5 TV7165GL-iD 1598 5 AT 4 
1115, 
1125 

6.5 

6 TV7165GL-SD 1598 5 AT 4 1115 6.5 

7 TV7165GLX-iD 1598 5 AT 4 1125 6.5 

天津—夏利汽车有限公司（第五批） 

序

号 
通用名称 车辆型号 

排量

(mL) 

额定载

客人数 

变速器 整车整备

质量（kg） 

综合燃料消耗

量（L/100km） 型式 档位数 

1 夏利 A+ TJ7101AE4S 993 5 MT 5 815 5.5 

天津—夏利汽车有限公司（第六批） 

序

号 
通用名称 车辆型号 

排量
(mL) 

额定载

客人数 

变速器 整车整备

质量（kg） 

综合燃料消耗

量（L/100km） 型式 档位数 

1 夏利 V5 TJ7133UE4S 1339 5 MT 5 915 5.8 

2 威姿 CA7136E4 1339 5 MT 5 982 6.1 

3 威乐 CA7156UE4S 1497 5 MT 5 990 6.1 

4 威志 CA7150AUE4 1497 5 MT 5 995 6.1 
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附录 天津市及区县消协通讯录 

单位 单位所在地址 邮编 联系方式 

市消协 河北区民主道 38 号 300010 24450315 

和平区 和平区辽宁路 44 号 300022 
27315315 

27210315 

河西区 河西区宾友路 18 号 300202 83816315 

河东区 河东区晨阳道烈日风景小区 3 号楼 300171 24138931 

河北区 河北区建昌道泗阳路 30 号 300142 26570315 

南开区 南开区黄河道华安北里 2 号楼 1 门 4 楼 300110 
27560315 

27566120 

红桥区 红桥区桃花堤西道 7 号 300130   

东丽区 东丽区先锋路 14 号工商局 300300 24960315 

西青区 杨柳青镇柳口路 26 号 300380 27920315 

津南区 红旗路镇华毛纺厂后门对过 300350 28520315 

北辰区 北辰区京津公路欢颜里北侧 300400 86810315  

宁河县 宁河县芦台新市场三楼 301500 69590315 

静海县 静海县静海镇胜利路北关西城工商所 301600 28940315 

武清区 武清区杨村镇泉州路市场北门四楼 301700 29380735 

宝坻区 宝坻区开元路 10 号 301800 29240315 

蓟县 蓟县工商局城关工商所三楼 301900 82820315 

滨海新区 

塘沽 
滨海新区塘沽河北路 1243 号 300451 25890315 

滨海新区 

汉沽 
汉沽富顺西街 80 号 300480 25660315 

滨海新区 

大港 
大港区工商局内 300270 63210315 

滨海新区 

开发区 
天津经济技术开发区宏达街 19 号 300457 25320315 

 


